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Hintergrund
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Projekt ,,Nachhaltige Wochen*

+ Hinflhren der Konsumentinnen zum Mehrwert nachhaltiger
Produkte

+ 15.9. bis 15.10. Aktionszeitraum bei Handelsketten um diese
Produkte gezielt zu bewerben

+ Durch gebundeltes Auftreten von Lebensministerium und seinen
Partnerinnen wird eine grofliere Aufmerksamkeit in der
Offentlichkeit erreicht
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s Mehr Handelsbeteiligung

+ Ingesamt 22 Handelsketten haben sich an der Aktion beteiligt, mit
rund 7.000 Filialen (2005 waren es 17 Handelsketten und 6.000
Filialen)

m Mehr Sichtbarkeit am POS

+ Im Vergleich zu 2005 haben mehr Handelspartner auf bessere
Information am POS gesetzt
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POS Beispiele Nachhaltige Wochen 2006
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5 Leitlinien fir Produkte am nachhaltigen Weg

m FUr die Branchen Lebensmitteleinzelhandel/ Drogerien/
Backereien, Elektrohandel und Baumarkte

+ Biologische Produktion und Verarbeitung
+ Fairer Handel (,Globale Verantwortung®)
+ Umweltschonende Verarbeitung/ Mehrweggebinde
* Energieeffizienz
+ Regionalitat
= 100 % nachhaltige Produkte sind noch Nischenprodukte

+ ABER: Es gibt eine Vielzahl von Produkten mit erheblichen
Fortschritten zum Status Quo

+ Diese sind auf gutem Wege im Sinne einer nachhaltigen
Entwicklung
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Leitlinie
Biologische Produktion und Verarbeitung

Biologische Lebensmittel
m nach EU-Bio-Verordnung 2092/91 i.d.g.F. (Auszug)

¢ ohne Einsatz von chemisch-synthetischen Diinge- und Pflanzenschutzmittel

+ Verbot von Kafig- und Massentierhaltung
+ Gentechnikfreiheit

m /0 Label/ Gltezeichen/ Marken + Vergabestellen/ Produzentinnen/

Vermarkterinnen mit Kontaktadressen + Zusatzanforderungen

AUSTRIA

+ Kontrollzeichen !g;fwﬁ‘“%‘

+ QOsterreichische Bio-Kontrollstellen-Zeichen
+ Osterreichische und Deutsche Verbandszeichen X"» «“[
+ Osterreichische, Deutsche und Schweizer Handels-/ Produzentinnenmarken

Produkte am nachhaltigen Weg — Mehrwert und Erkennbarkeit

3. OGUT-Themenfriihstiick, 7.12.2006



Leitlinie
Fairer Handel (,Globale Verantwortung")

Fair gehandelte Lebensmittel bzw. Produkte

; EEE
HANDEL AG .H UGMARK

Fair Trade Products

m 5 Label bzw. Gltezeichen

\
t;;\\lﬁJTRADE FAIRKAUF

m [nitiative/ Vergabestellen mit Kontaktadressen
m Markenspezifika/ Kriterien (Auszug)

+ Zahlung von wenigstens den gesetzlichen Mindestlohnen, Existenzsichernde Lohne
+ Arbeitsrechtliche Mindeststandards sowie Verbot von Kinderarbeit und Zwangsarbeit
e Feste Arbeitsvertrage, Langfristige Handelsbeziehungen und Absatzsicherung

+ Nachhaltige und umweltschonende Wirtschaftsweise, naturnahe Anbaumethoden
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Leitlinie
Umweltschonende Verarbeitung/ Mehrweggebinde ;i

Umweltschonend verarbeitete Lebensmittel bzw. Produkte
m Label/ Gltezeichen

s Mehrwert
+ Ressourcenschonung
+ Qualitative Abfallvermeidung
+ Verringerung von Emissionen
... wesentliche Elemente einer nachhaltigen Wirtschaft sind
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Leitlinie Energieeffizienz

Energiesparlampen, WeilRe Ware (Backofen, EU - Energielabel Energieeffizienzklasse A
Geschirrspller, Waschmaschine)

Weille Ware (Gefriertruhen, Kiihlschrénke) EU - Energielabel Energieeffizienzklasse A+ und A++

Braune Ware (Fernseher) nGEEA Energielabel (auch GED Energielabel)
mEuropaisches Umweltzeichen

mAnalog gelten auch die Energieeffizenzwerte angelehnt
an www.topprodukte.at

Monitore?, Drucker? nGEEA Energielabel (auch GED Energielabel)!?
mEuropéaisches Umweltzeichen!

=Blauer Engel’?

nTCO Label*

sEnergy Starl?

mAnalog gelten auch die Energieeffizenzwerte angelehnt
an www.topprodukte.at!-2
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Leitlinie Regionalitat

Regionale Lebensmittel

m In Expertinnenworkshops erarbeitete <riterien (Herkuntt, Qualitat
und Bewerbung) fur einzelne Produktgruppen

+ Milch/ Milchprodukte (Joghurt, K&se, ...)
* Frischfleisch
+ Fleischerzeugnisse (Pokelware, Wirste, ...)
+ Ole
+ Obst und Gemiise und deren Verarbeitungsprodukte
* Freilandeier
+ Getreide und Getreideprodukte (Brot, Geback, ...)
m Diskussion Ansatz ,,Aus der Region fiir die Region* und
~Regionale Spezialitaten flr Osterreich (Spezialitatenansatz)*
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,Aus der Region flr die Region® - Beispiel 1

Bewerbung

nur in jeweiliger
Region der
Produktion,

Region muss als
Hinweis ersichtlich
sein,

Auslobung mit
Sublogo ,Aus der
Region* mdglich
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-Aus der Region fir die Region® - Beispiel 2

Bewerbung

nur in jeweiliger
Region der
Produktion,

Region muss als
Hinweis ersichtlich
sein,

Auslobung mit
Sublogo ,Aus der
Region* mdglich
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,Aus der Region flr die Region® - Beispiel 3

Bewerbung

nur in jeweiliger
Region der
Produktion,

Region muss als
Hinweis ersichtlich
sein,

Auslobung mit
Sublogo ,Aus der
Region* mdglich
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Schlussfolgerungen

m Leitlinien decken flr die angesprochenen Branchen zum Groliteil
den Mehrwert der Produkte ab

m 4 von b5 Leitlinien sind aufgrund von Gutezeichen bzw. Label flr
die Konsumentinnen erkennbar

m Vielzahl von Definitionen flir regionale Produkte erschwert
Erkennbarkeit

+ Ausweitung der derzeit laufenden Aktivitaten in Osterreich
+ Implementierung von einheitlichen regionalen Label/ Gitezeichen
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Danke fur [hre Aufmerksamkeit!
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Fragestellungen flr die Diskussion

m Welche zusatzlichen Leitlinien waren flir die Bewertung von
Produkten am nachhaltigen Weg notwendig?

s Wie kann man die Erkennbarkeit von Produkten am nachhaltigen
Weg verbessern?

= Wie kann ein einheitlicher Regionalitatsbegriff implementiert
werden?

s Was sind Empfehlungen an Politik, Verwaltung und
Interessenvertretungen im Hinblick auf unterstitzende
Rahmenbedingungen?
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