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NETZWERK
Die unterschiedlichen Arten des Fundraisings

Offentliche Firmenfundraising
Fordergeber + Stiftungen
(Land/Staat/EU) \ (Corporate Fundr.

Testament
(Legacy)

Online f

FUNDRAISING
Zweckgebunden

oder Grof3-Spender
@ frei einsetzbar (Major Donor)

Community Fundraising &

) :Sgﬁin Einzelspenden

- Kampagnen (zb Crowdfunding) regelmafiig oder einmalig

- Gruppen(peer to peer) (committed / individual giving)
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Arten der Kooperation mit Firmen

Firmenspende (ohne Gegenleistungen!)

Sponsoring (meist 1 Jahr — mit Gegenleistungen)
Kooperation (mehrjahrig — mit Gegenleistungen)
Stiftungs-Fundraising (immer zweckgebunden/Projektbezug)

Firmenpartner als Multiplikatoren (Awareness, Vernetzung,
Kontakte etc.)

Sachspende

Corporate Volunteering (Firmenaktion z.B. Ausmalen)
Firmen Mitarbeiter*innen Spendenaktion
Crowdfunding Firmenpartner

Inhaltliche Partnerschaften z.B. bei Workshops
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Der (idealtypische) Sponsoring Prozess

Sponsoring-Prozess (1)

Am Wichtiges:
#was bewirkt das Projekt?

* Individuelle Ansprache

durch OK-Mitglieder 1
* Weitere Schritte #:'WaS F_)aSSIert naCh
vereinbaren Finanzierungsende?

* Ubergabe an

Sponsoring-
verantwortlichen im OK

- ] Koordination Sl oot \
Erstellen einer\ Wo sind . Persdnliche v '
Long-List personliche \MitAgentur \ Kontaktaufnahme '\ Erstellen Zusenden Telefonische N
- (falls diese - einer Short- ) des V1. Treffen )
potentieller Kontakte . Telefonische - . Nachfrage !/ .
- eingesetzt list Dossiers ! ;
Sponsoren vorhanden? wird) Anfrage (Cold Call) / /
_________ !
* Auflistung * Leveraging * Kurz Telefonscript
mdglicher der Telefonscript * Pragnant * Dossier
Sponsoren vorhandenen * Sponsoringverant- * Beschreiben erhalten?
im Sinne Netzwerke wortlichen beim der Zielgruppe * Offene
eines Brain- kontaktierten Sponsor * Value Fragen?
stormings eruieren Proposition * Interesse zur
* Kurze Erlauterung des vertieften
Projektes Analyse?
* Ziel: Erlaubnis zur * Ziel: Treffen
Zusendung einer vereinbaren

Kurzversion des
Sponsoringdossiers
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Der (idealtypische) Sponsoring Prozess

Sponsoring-Prozess (2)

Vertragsver-
handlung

Genehmigung
des Vertrages

Vertrags-

1. Treffen abschluss

* Persoénlichen * Leistungen

Kontakt Sponsor
knupfen * Leistungen

* Detail-Dossier Event-
prasentieren organisator

* Fragen/ * Exklusivitaten
Bedrfnisse regeln
abklaren

* Ziel:
Grundsatz-
entscheid

Sponsoring

i Umsetzung
|
]
I
I
1
I
|
N T NOOTTTTTTTTTR \

\ Umsetzung \

} des Engage- | Event )
/’ ments / !

/
Y A t
I
i * Einplanung * Betreuung vor Ort
i Sponsoren-  * Sicherstellung der
' installationen Erflllung aller
! * Aufnahme Vereinbarten
! Logos Leistungen
i * Beschilderung/ * Trouble-shooting
i Beflaggung
i * Buchung
i Kontingente
' - VIP
— Hotels
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3 C's und 40/60 Regel im CFR

3 C's -das Optimum im CFR

v’ Content
v Communication
v’ Cash

40/60 Regel - Arbeitsaufwand im CFR

* 40% fur Akguise — Recherche, Anbahnung,
Gesprache, Vertragserstellung, Vertragsunterzeichnung

*» 60% flr Abwicklung — vertragserfiillung,
Gegenleistungen, Abrechnung, Bericht, Involvierung

_L’ OA, Projektleit., GF, CFR, Office, Marketing u.a. !



Kontakt

Mag. Thomas Katjejowsky

Fundraising und Sponsoring

Verein ScienceCenter-Netzwerk
LandstraRer HauptstralRe 71/1/309

1030 Wien | Vienna | Austria
Erreichbarkeit: Mo-Do

T:+43 676 89 75 78 316

E: katjejowsky@science-center-net.at

W: www.science-center-net.at

WISSENS°RAUM: Die Werkstatt fiir Neugierige
Reinprechtsdorfer StraRe 1c

1050 Wien

W: www.wissensraum.info
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mailto:katjejowsky@science-center-net.at
http://www.science-center-net.at/
https://wissensraum.info/termine/
https://www.instagram.com/wissensraum/
https://twitter.com/sciencenetzwerk

