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Bedeutung von Bau und Bedeutung von Bau und 
GebGebääudebetrieb fudebetrieb füür die Umweltr die Umwelt

Der BauDer Bau-- und Wohnbereich und Wohnbereich 
verschlingtverschlingt
ca. 40 % der weltweiten ca. 40 % der weltweiten 
RessourcenRessourcen
ca. 25 % des Gesamtabfallaufca. 25 % des Gesamtabfallauf--
kommens ohne Bodenaushubkommens ohne Bodenaushub
ca. 30 % der Energievorrca. 30 % der Energievorräätete
Millionen von Tonnen Millionen von Tonnen 
chemischchemisch--synthetischer Stoffesynthetischer Stoffe

Die Folge sind hohe Die Folge sind hohe 
Umweltbelastungen Umweltbelastungen 



Bedeutung der Bau und Bedeutung der Bau und 
GebGebääudebetrieb die Gesundheitudebetrieb die Gesundheit

•• SickSick--BuildingBuilding--SyndromeSyndrome
•• 25 %25 % der Erwachsenen in der Erwachsenen in 

Deutschland gelten als Deutschland gelten als AllergikerAllergiker, , 
30 % der Kinder30 % der Kinder

•• SchimmelSchimmel--Problematik in 40 % der Problematik in 40 % der 
(falsch) modernisierten Geb(falsch) modernisierten Gebääudenuden

•• Trends Trends „„CocooningCocooning““, , „„HomingHoming““, , 
„„WellnessWellness““

Produkttrends gestProdukttrends gestüützt durch dastzt durch das
CocooningCocooning undund HomingHoming lassen lassen 
sich hier verstsich hier verstäärkt feststellen, u.a.rkt feststellen, u.a.

•• WohnungsWohnungsaufbau aufbau --umbauumbau, , 
WohnungseinrichtungWohnungseinrichtung



Verbrauchern und Profis fehlt Verbrauchern und Profis fehlt 
OrientierungOrientierung

•• Informationsdefizit: Informationsdefizit: 50 %50 % glauben, gesunde, nachhaltige glauben, gesunde, nachhaltige 
Produkte zu kaufen, aber nur Produkte zu kaufen, aber nur 3 %3 % tun dies tatstun dies tatsäächlichchlich

BarrierenBarrieren
•• PreisvorbehaltePreisvorbehalte
•• Schwere Schwere ErhErhäältlichkeitltlichkeit
•• Verarbeitungsnachteile und Verarbeitungsnachteile und 

ÄÄsthetikdefizitsthetikdefizit
•• Gewohnheitsbarrieren undGewohnheitsbarrieren und

ImagebelastungImagebelastung
•• Echtheitszweifel undEchtheitszweifel und

IrrelevanzeindruckIrrelevanzeindruck
Die FolgenDie Folgen
•• Planer, Handel und Handwerk raten Planer, Handel und Handwerk raten 

oft zu oft zu ““bewbewäährtenhrten”” konventionellen konventionellen 
ProduktenProdukten

•• Innovative Hersteller haben hohen Innovative Hersteller haben hohen 
WerbeWerbe-- und Informationsaufwand und Informationsaufwand 
(Transaktionskosten) (Transaktionskosten) 



Ein Zeichen fEin Zeichen füür aller alle

•• Vereinigung bestehender Vereinigung bestehender 
LabelLabel

•• Einheitlich in ganz EuropaEinheitlich in ganz Europa

•• natureplusnatureplus®®--zertifizierte zertifizierte 
Produkte sindProdukte sind
umweltfreundlichumweltfreundlich
gesundheitsgesundheits--
vertrverträäglichglich
gebrauchstauglichgebrauchstauglich



Pluralistische Organisation Pluralistische Organisation 
umfasst alle Interessensgruppenumfasst alle Interessensgruppen

Sechs gleichberechtigte Sparten (Vorstand) Sechs gleichberechtigte Sparten (Vorstand) 
•• HandelHandel
•• HerstellerHersteller
•• UmweltUmwelt
•• VerbraucherVerbraucher
•• AnwenderAnwender
•• PrPrüüferfer



UnterstUnterstüützung durch tzung durch 
glaubwglaubwüürdige Institutionenrdige Institutionen

•• ÖÖkoko--Test: sehr gut Test: sehr gut 
•• VI labelVI label--online und online und 

bfubbfub: empfehlenswert: empfehlenswert
•• Verbraucherzentrale Verbraucherzentrale 

NRW BaulabelvergleichNRW Baulabelvergleich
•• WWF FinanzierungWWF Finanzierung
•• BUND MittrBUND Mitträägerschaftgerschaft
•• Bundesministerin Bundesministerin 

KKüünast Schirmherrinnast Schirmherrin
•• Greenpeace Greenpeace 

KooperationKooperation



GlaubwGlaubwüürdigkeit von Umweltrdigkeit von Umwelt--
organisationenorganisationen beim Verbraucherbeim Verbraucher



MarktzieleMarktziele

LenkungswirkungLenkungswirkung des des 
QualitQualitäätszeichens:tszeichens:

•• max. max. 20%20% der der 
jeweiligen jeweiligen 
Produktgruppe Produktgruppe 
auszeichnenauszeichnen

•• dann Anforderungen dann Anforderungen 
verschverschäärfenrfen

Marktanteil Marktanteil der Naturder Natur--
baustoffebaustoffe steigern:steigern:

•• heute 1heute 1--5%5%
•• kküünftig nftig 2020--30%30%



QualitQualitäätszeichen nutzt allen tszeichen nutzt allen 
ZielgruppenZielgruppen

Verbraucher / Bauherren:Verbraucher / Bauherren:
Orientierung in der ZeichenvielfaltOrientierung in der Zeichenvielfalt
BewusstseinsbildungBewusstseinsbildung

Planer, Berater, BehPlaner, Berater, Behöörden:rden:
ErfErfüüllung politischer und llung politischer und 
wissenschaftler Vorgabenwissenschaftler Vorgaben
AusschreibungssicherheitAusschreibungssicherheit

Handel Baumaterialien:Handel Baumaterialien:
bessere Ertrbessere Erträägege
BeratungssicherheitBeratungssicherheit

Handwerk und Bauindustrie:Handwerk und Bauindustrie:
ProfilierungProfilierung
KundenzufriedenheitKundenzufriedenheit

BaustoffBaustoff--Hersteller:Hersteller:
InnovationslenkungInnovationslenkung
zukunftstrzukunftsträächtige Vermarktungchtige Vermarktung



Kommunikationsoffensive an Kommunikationsoffensive an 
BaufachzielgruppenBaufachzielgruppen

Bekanntheit bei Bekanntheit bei BauprofisBauprofis
signifikant steigernsignifikant steigern

WiderstWiderstäändende und Misstrauen bei und Misstrauen bei 
Architekten, Planern, Handwerkern Architekten, Planern, Handwerkern 
und Verbrauchern abbauenund Verbrauchern abbauen

BaustoffBaustoff--, DIY, DIY-- und Holzhandelund Holzhandel
als Multiplikator zum Kunden und als Multiplikator zum Kunden und 
als Dampfmacher am Marktals Dampfmacher am Markt

AkzeptanzAkzeptanz gewinnen, staatliches gewinnen, staatliches 
Beschaffungswesen einbeziehenBeschaffungswesen einbeziehen

AusAus-- und und FortbildungFortbildung forcierenforcieren
Baufinanzierer und Baufinanzierer und 

HausbaufirmenHausbaufirmen als Partnerals Partner
BaustoffherstellerBaustoffhersteller motivierenmotivieren



Danke fDanke füür die Aufmerksamkeitr die Aufmerksamkeit

wwwwww..natureplusnatureplus..orgorg
•• Alle RichtlinienAlle Richtlinien
•• Alle ProdukteAlle Produkte
•• Alle MitgliederAlle Mitglieder
•• Alle AblAlle Ablääufeufe
•• In Deutsch, Englisch, In Deutsch, Englisch, 

FranzFranzöösischsisch
•• OnlineOnline--newsletternewsletter


