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Bedeutung von Bau und @

&
natureplus

Gebaudebetrieb fur die Umwelt

Der Bau- und Wohnbereich
verschlingt

» ca. 40 % der weltweiten
Ressourcen

> ca. 25 % des Gesamtabfallauf- =
kommens ohne Bodenaushub

» ca. 30 % der Energievorrate

»> Millionen von Tonnen
chemisch-synthetischer Stoffe =

Die Folge sind hohe
Umweltbelastungen




Bedeutung der Bau und v
Gebéudebetrieb die Gesundheit ™

e Sick-Building-Syndrome
e 25 9% der Erwachsenen in

Deutschland gelten als Allergiker,
30 % der Kinder

e« Schimmel-Problematik in 40 % der
(falsch) modernisierten Gebauden

 Trends ,Cocooning“, ,Homing“,
» Wellness*

Produkttrends gestutzt durch das
Cocooning und Homing lassen
sich hier verstarkt feststellen, u.a.

e Wohnungsaufbau -umbau,
Wohnungseinrichtung




Verbrauchern und Profis fehlt
Orientierung

* Informationsdefizit: 50 % glauben, gesunde, nachhaltige
Produkte zu kaufen, aber nur 3 % tun dies tatsachlich

natureplus

Barrieren

* Preisvorbehalte

e Schwere Erhaltlichkeit

e Verarbeitungsnachteile und
Asthetikdefizit

e Gewohnheitsbarrieren und
Imagebelastung

» Echtheitszweifel und
Irrelevanzeindruck

Die Folgen

* Planer, Handel und Handwerk raten
oft zu “bewéahrten” konventionellen
Produkten

* Innovative Hersteller haben hohen
Werbe- und Informationsaufwand

(Transaktionskosten)




Ein Zeichen fur alle

e Vereinigung bestehender
Label

* Einheitlich in ganz Europa natureplus

No. 0000-0000-000-0

e natureplus®-zertifizierte
Produkte sind

natureplus

v umweltfreundlich
v gesundheits- {TUV @.

vertréaglich
v gebrauchstauglich




Pluralistische Organisation @
umfasst alle Interessensgruppen

Sechs gleichberechtigte Sparten (Vorstand)
» Handel

e Hersteller Handelsfirmen il Umweltverbinde
® U mWE|t Herstellerfirmen Priifinstitute
* Verbraucher

~ : . Baubiologen
Anwen d er Bauindustrie und Planer & \aeteraniak ar s L o

o Prifer




Unterstutzung durch
wewe | Jlaubwirdige Instltutlonen

(OKOWTEST |

natureplus

natureplus-Qualititszeichen

sehrgut

Ratgeber Bauen, Wohnen
(& Renovieren 5/2003 )

» Oko-Test: sehr gut

* VIl label-online und
bfub: empfehlenswert

o Verbraucherzentrale
NRW Baulabelvergleich

> WWHF Finanzierung ,
» BUND Mittragerschaft procuct approved by

* Bundesministerin G EENPEACE_

Kilnast Schirmherrin

» Greenpeace ()
Kooperation 9 B UN D

FREUNDE DER ERDE




Glaubwurdigkeit von Umwelt-
organisationen beim Verbraucher

natureplus

Reliable information sources on the state of the environment
{one answer possible)

35%

E nvirontm ental P rotection bhodies —
Sdertists —
Consumer associations — 10%
M ok adly —
The media —
Teachers o .
P ublic authorities - ¢

Don't knowe - -7

Frofessional tourism organisations o -

Trade unions o .-

Political parties o

Industry o

I I I I I I I
0% 2%  10% 15% 20% 25% 30% 35%

Eource: Eurobarom cter 1335



Marktziele -t

Lenkungswirkung des
Qualitatszeichens:

e max. 20% der
jeweiligen
Produktgruppe
auszeichnen

 dann Anforderungen
verscharfen

Marktanteil der Natur-
baustoffe steigern:

e heute 1-5%
o kunftig 20-30%




Qualitatszeichen nutzt allen
Zielgruppen

natureplus

Verbraucher / Bauherren:

> Orientierung in der Zeichenvielfalt [N dﬁ - ‘
» Bewusstseinsbhildung R oA h,. I
Planer, Berater, Behotrden: N = e

» Erfullung politischer und
wissenschaftler Vorgaben

» Ausschreibungssicherheit
Handel Baumaterialien:

»> bessere Ertrage

» Beratungssicherheit
Handwerk und Bauindustrie:

» Profilierung

» Kundenzufriedenheit
Baustoff-Hersteller:

» Innovationslenkung

» zukunftstrachtige Vermarktung




Kommunikationsoffensive an
Baufachzielgruppen

natureplus

v Bekanntheit bei Bauprofis
signifikant steigern

v Widerstande und Misstrauen bei
Architekten, Planern, Handwerkern
und Verbrauchern abbauen

v Baustoff-, DIY- und Holzhandel
als Multiplikator zum Kunden und
als Dampfmacher am Markt

v Akzeptanz gewinnen, staatliches
Beschaffungswesen einbeziehen

v Aus- und Fortbildung forcieren

\/Baufinanzierer und
Hausbaufirmen als Partner

v Baustoffhersteller motivieren




Danke fur die Aufmerksamkeit ‘=%

www.natureplus.org
e Alle Richtlinien

 Alle Produkte
° Alle Mitglieder
e Alle Abléufe

* In Deutsch, Englisch,
Franzosisch

e Online-newsletter




